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Por el derecho a vivir sin humo de tabaco
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Accion ciudadana por la salud
y el avance de la ley de tabaco en Espana

Sociedad Aragonesa Libre de Tabaco
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Stefano Domenicali, CEO
Formula 1 Group

2 St. James's Market
London, SW1Y 4AH
United Kingdom

Cc: Formula 1 Board of Directors
Lando Norris

Oscar Piastri

Lewis Hamilton

Charles Leclerc

Walt Disney Company LEGO
Group Mattel, Inc.

Carta abierta a la Férmula 1 de las organizaciones espaifolas y europeas de control del
tabaco: pongan fin a todos los patrocinios de la industria del tabaco y la nicotina

Estimado Sr Domenicali:

Como organizaciones europeas y espafolas comprometidas con la proteccién de la salud de la
infancia y la juventud, le escribimos para expresar nuestra preocupacion ante la ampliacion de
los acuerdos de patrocinio entre equipos de Féormula 1 y empresas de la industria del tabaco y
la nicotina.

Nos sumamos asi a la carta abierta que en marzo de 2026 le remitieron mas de 160
organizaciones de Estados Unidos y de todo el mundo, coordinadas por Campaign for Tobacco-

Free Kids, y ala carta publica dirigida a la Férmula 1 el 8 de junio de 2026 por fiscales generales

de 19 estados de Estados Unidos, ampliamente difundida por medios internacionales como
The New York Times.

La Formula 1 acertd al poner fin a los patrocinios de cigarrillos en 2006. Le pedimos ahora que
extienda esa misma decisién a los demas productos de la industria del tabaco y la nicotina,
incluidas las bolsas de nicotina, los cigarrillos electrénicos y los productos de tabaco calentado.


https://assets.tobaccofreekids.org/content/press_office/2026/2026_03_04_Letter-to-Formula-1_End-tobacco-sponsorships.pdf
https://www.tobaccofreekids.org/
https://www.tobaccofreekids.org/
https://ag.hawaii.gov/wp-content/uploads/2026/06/2026-06-08-Multi-State-AG-F1-Letter-re-Tobacco-Advertising.pdf
https://www.nytimes.com/athletic/7345144/2026/06/09/tobacco-sponsorship-f1-fia-us-attorneys-general-ferrari-mclaren/

Philip Morris International, una de las mayores empresas tabaqueras del mundo, patrocina al

equipo Ferrari de Férmula 1 a través de su marca de bolsas de nicotina Zyn. Ademas de la
presencia del logotipo de Zyn en la decoracién (livery) del monoplaza Ferrari, los logotipos de
Zyn son claramente visibles en los monos de competicidn de Lewis Hamilton y Charles Leclerc,
cuyas imagenes aparecen de forma destacada en los canales oficiales de redes sociales de la
Formula 1y de Ferrari.

Por su parte, British American Tobacco continla promocionando su marca de bolsas de

nicotina Velo mediante el patrocinio del equipo MclLaren de Férmula 1. La tabaquera ha
sacado al mercado una edicién limitada de cajas de bolsas de nicotina con el logo McLaren y
su campanfa publicitaria mas reciente de Velo, titulada "Live Your Fandom", cuenta con la

participacién de los pilotos de McLaren Lando Norris y Oscar Piastri, ambos muy admirados
por los jovenes aficionados a la Férmula 1 de todo el mundo.

A través de estos patrocinios, las tabaqueras alcanzan a millones de jévenes seguidores de la
Férmula 1 en todo el mundo. Décadas de evidencia cientifica demuestran que este tipo de
marketing y patrocinio resulta especialmente atractivo para los menores, particularmente
vulnerables a estos productos adictivos y nocivos. Como cualquier otro producto del tabaco,
las bolsas de nicotina contienen una sustancia altamente adictiva que dafa el cerebro
adolescente en desarrollo y puede predisponer al consumo de otras sustancias adictivas.

El riesgo de que estos patrocinios alcancen a un gran nimero de menores es sustancial. La
propia Férmula 1 no ha ocultado su estrategia para expandir su audiencia juvenil. En su Global
Fan Survey, la Férmula 1 destacaba el crecimiento de su base de seguidores jovenes, sefialando
que «la Generaciéon Z esta ayudando a moldear el ritmo de la fanaticada moderna,
implicandose con el deporte con mayor frecuencia y en un nivel emocional mas profundo». La
Formula 1 ha cerrado ademds acuerdos con marcas explicitamente orientadas al publico
infantil, como Disney, LEGO y Hot Wheels, para expandir su alcance entre los mas jévenes.
Segun informaciones recientes, mas de cuatro millones de nifios y nifias de entre 8 y 12 afios
siguen activamente la Férmula 1 en la Unidn Europea y Estados Unidos, una audiencia que no
existia hace cinco afios. Al patrocinar a equipos de Férmula 1, las tabaqueras buscan llegar
precisamente a esos mismos jovenes que la Formula 1 ha trabajado tan duro para atraer. La
Formula 1 no debe ser cdmplice de esa estrategia.

A las advertencias formuladas desde Estados Unidos se suma, en nuestro caso, un marco
juridico europeo particularmente exigente. El articulo 13 del Convenio Marco de la OMS para

el Control del Tabaco, ratificado por Espafia, la Unidn Europea y otros 180 paises, obliga a una

prohibiciéon total de la publicidad, la promocién y el patrocinio del tabaco, incluida la
publicidad transfronteriza. La Directiva 2003/33/CE y la Ley 28/2005 de medidas sanitarias
frente al tabaquismo prohiben de forma expresa toda forma de patrocinio tabaquero en la

Unidn Europea y en Espana. Cuando un Gran Premio de Formula 1 se celebra en territorio
europeo —como ocurre cada afio con el Gran Premio de Espafia en el Circuit de Barcelona-
Catalunya—, los vehiculos, equipaciones y materiales que portan logotipos asociados a la
industria del tabaco y la nicotina son vehiculos de publicidad incompatibles con el
ordenamiento juridico vigente.


https://www.pmi.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.ferrari.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.bat.com/?utm_source=chatgpt.com
mailto:https://www.instagram.com/p/DbC4Uz8sHP0/
https://www.mclaren.com/?utm_source=chatgpt.com
https://corp.formula1.com/formula-1-and-motorsport-network-unveil-2025-global-fan-survey-gen-z-women-and-u-s-audiences-leading-new-era-of-modern-fandom/
https://corp.formula1.com/formula-1-and-motorsport-network-unveil-2025-global-fan-survey-gen-z-women-and-u-s-audiences-leading-new-era-of-modern-fandom/
https://fctc.who.int/who-fctc/overview/article-13
https://fctc.who.int/who-fctc/overview/article-13
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX:32003L0033
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2005-21261
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2005-21261

Para proteger la salud de sus jovenes seguidores y para situar a la Formula 1 en linea con los
compromisos internacionales de los paises que la acogen, resulta imprescindible que la
Formula 1 actue con rapidez y actualice su actual prohibicién de patrocinios de cigarrillos para
incluir todos los productos del tabaco y la nicotina, especialmente los productos mas recientes
como las bolsas de nicotina y los cigarrillos electrénicos.

Atentamente,



